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TURESPANA

1. RESUMEN SITUACION DEL MERCADO. DAFO

¥
O

CSpNA,

DEBILIDADES

1. Gran distancia geografica entre los dos paises (9.000
km). Necesidad de un vuelo transcontinental.

2. Concentracion de la llegada de turistas en el hub de
Madrid.

3. Discurso antiespanol e indigenista en la

FORTALEZAS

1. Excepcional conectividad aérea México-Espafia. 76
vuelos semanales en temporada alta. Més de 60 en
temporada baja. Con los de Centroamérica se alcanzan
los 110 en temporada alta. Ningun destino de largo
radio tiene mayor conectividad aérea con Madrid que

Ciudad de México.
2. Fuerte crecimiento de dos digitos del gasto y del

superestructura politica.
4. Exigencia de perddn a Espafia por los errores de la

conquista. numero de turistas en 2022, 2023 y 2024. De los mas
altos de la red.
3. Mismo idioma y cercania cultural.
4. México es el mayor pais emisor no europeo tras
Estados Unidos, tanto en gasto como en nimero de
turistas.
5. Flujo de turistas distribuido a lo largo del afio y en
zonas territoriales mas alla de sol y playa.
6. No hay visados de entrada a Espafa por parte de
ninguno de los paises de nuestra drea geografica
(México y Centroamérica).

AMENAZAS OPORTUNIDADES

1. Disponibilidad econdmica en los segmentos
socioecondmicos A, B y C+ con una situacion
macroecondmica favorable.

2. Trafico VFR especialmente intenso entre los dos

1. Incdgnitas politica tras las elecciones presidenciales,
legislativas, estatales y locales el 2 de junio. Una nueva
Presidenta, Claudia Sheinbaum tomod posesion el 1 de
octubre del afio pasado.

2. Competencia de otros destinos europeos menos | paises.
conocidos (Turquia) o con nuevas conexiones (ltalia) 3. Turismo de salud y educacional en instituciones
3. Relaciones con Estados Unidos tras la toma de | espafiolas.

posesion de Donald Trump. 4. Interés por nuevos destinos y productos en Espaiia.
5. Debilidad de la moneda nacional, el peso, frente al
dolar y el euro tras las elecciones de 2 de junio y

posibles guerras comerciales con Estados Unidos.

Completar andlisis DAFO y redactar un resumen de entre 800 y 1.000 palabras sobre los aspectos mds
relevantes del mercado, siguiendo el siguiente esquema, que habrd que adaptar a cada mercado.

El mercado emisor de México y Centroamérica cumplié en 2022, 2023 y 2024 con excelencia el primer
gran objetivo estratégico del Plan Estratégico de Marketing (PEM) 2021-2024, prorrogado en 2025. Se ha
recuperado plenamente la demanda de calidad del turismo mexicano y centroamericano a Espafa.
Seguiremos, pues, centrando nuestra atencién en el segundo objetivo, que es “identificar y atraer a un
turista mas rentable y que contribuya a la sostenibilidad del destino”. No olvidando su triple dimensién,
medioambiental, econdmica y social.

Meéxico es con diferencia el pais emisor no europeo mas importante tras Estados Unidos, tanto en gasto
total como en nimero de turistas (2.940 millones de euros de ingresos y 1.080.318 turistas en 2024).
Ello incluye en la comparativa el resto de América, Asia y Oriente Medio. El gasto medio diario en 2023 de
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Meéxico (335 €) ha sido el quinto de todos los paises emisores a Espafia, triplicando el de Francia y
doblando el de Alemania o Reino Unido. Es también el pais emisor lider en América Latina. (Fuente:
EGATUR y FRONTUR).

La conectividad aérea es un buen ejemplo para explicar los grandes datos macro ya mencionados. En el
verano de 2024, Espaia mantenia 76 vuelos semanales directos Espafia — México con una capacidad
superior a las 24.000 plazas de avidn. Si sumamos Centroamérica, observamos que desde México y
Centroamérica (la variacion semanal es reducida en temporada baja) hay mas de cien vuelos directos
semanales a Espafia.

En cuanto a los grupos socioecondmicos en México (fuente: Asociacién Mexicana de agencias de
Inteligencia de Mercado y Opinidon -AMAI-), el publico objetivo estimado para Espaiia (TAM) es de 22,5
millones, que se distribuye de la siguiente manera para una poblacion de 128 millones de habitantes:

A/B: Clase rica. (6.8%)

Mas de la mitad ha viajado en avidén los Ultimos 6 meses y normalmente visitan lugares de lujo, de los
cuales al menos uno al afio es un destino internacional y varios destinos en el interior del pais.

C+: Clase media-alta. (10,8%)
Vacacionan generalmente en el pais y a lo mas una vez al aiio viajan al extranjero.

Para la elaboracién del POA de la Consejeria de México debemos mencionar en primer lugar que no es un
documento aislado de los anteriores. Hay que tener en cuenta las actividades realizadas y los lugares en
las que se han realizado en Meéxico, asi como los destinos, segmentos y productos espafioles
promocionados en los ultimos cuatro afos. La actividad de promocion de Espafia en los mercados
emisores mexicano y centroamericano buscara contribuir a la consecuciéon de los objetivos de
sostenibilidad, tanto econdmica (lo que no plantea graves dificultades dadas las cifras mostradas
anteriormente) como social y medioambiental. La segunda buscando nuevos destinos y la tercera
poniendo en valor lugares no urbanos y de naturaleza.

En el POA 2025 prestaremos atencion a algunos segmentos de demanda que son propios de este mercado
emisor y de los seis situados en Centroamérica que cubre también esta OET (Panama, Costa Rica,
Guatemala, El Salvador, Honduras y Nicaragua). Se excluyen los de tipologia vacacional tradicional como
Familia, Arena y Mar (FAM), Sun, Umbrella & Yummy (SUNNY) y Mas que Mar (M&M), debido a que no
son consumidos por el turista mexicano, que dispone de sol y playa en abundancia. Todo ello también en
consonancia con la nueva campaiia de publicidad internacional de Turespaia que potencia el slow travel
y los destinos de interior. Hay que centrarse en los segmentos vinculados a los destinos urbanos y de
naturaleza: Shopping, urbano, moderno y abierto (SUMA) y Cultura total (CULTO). Se reforzaran los
vinculados a interior/naturaleza como Joy of Missing Out (JOMO) y ROADIES. Un punto significativo a
destacar, el crecimiento del segmento LGTBI+ al que pretaremos atencidon en 2025 con una accién
especifica.
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Los destinos espainoles mds populares son Madrid, Barcelona y las grandes ciudades andaluzas, aunque
hay otros destinos a posicionar como todos los de la cornisa cantdbrica, coincidiendo con el mapa de la
emigracion espafiola a México (Pais Vasco, Cantabria, Asturias, Galicia y Ledn). EI Camino de Santiago es
cada vez mas popular.

Los productos mds demandados son gastronomia, compras, arte y cultura, turismo urbano y religioso.

B2C no es relevante en este mercado, saturado de informaciones referidas a Espaifa. La proximidad
cultural, familiar y de idioma con nuestro pais aconseja mantener el canal B2B como el mas relevante y
realizar acciones a publico final que realmente den valor afiadido. Es decir, nuestra accion esencial es
asegurar el conocimiento y comercializacién de los destinos y productos espafioles en el sector
profesional mexicano. Para ello mantendremos nuestra relacidon con las asociaciones profesionales (La
Metro, ANAV y GMA) y los principales operadores y agentes en el mercado. Iberia y Aeroméxico como
socios en la transportacién aérea.

La comunicacion con los medios trade (Ladevi, Turistampa, Pasillo Turistico...) es fluida. Seguimos
priorizando acciones de marketing digital puntuales con medios prestigiosos como Food&Travel o Mexico
Travel Channel.



Plan Anual Operativo 2025 TU RESPANA JlF@

Marco para la planificaciéon — México CSaNA,

2. PRIORIDADES POR GRUPQS DE TACTICAS

2.1. MARKETING Y COMUNICACION
2.1.1. POSICIONAMIENTO O REPOSICIONAMIENTO

Descripcion

El destino espaiol, ya muy conocido por el turista mexicano de alto poder adquisitivo, esta asentado como
un referente lider entre los destinos europeos. Mercado emisor maduro, que no exige un
reposicionamiento, aunque puede adolecer de un cierto desconocimiento entre las generaciones mds
jovenes. Se potenciara el segmento de lujo (especialmente compras y gastronomia) y las actividades de
alto valor afiadido. Asimismo, se buscard mejorar la imagen mediambiental de Espafia como destino
turistico. Las acciones al publico final no se consideran prioritarias.

Acciones

Accion promocional en el segmento LGTBI+, cada vez mas demandado en el mercado emisor mexicano.
Actividades del Plan Valencia para la recuperaciéon de este mercado tras la DANA. Actividades en el
segmento MICE con buenas perspectivas en México.

2.1.2. CAPTACION Y FIDELIZACION DE TURISTAS

Descripcidn

En 2022, 2023 y 2024 se ha captado un considerablemente nimero mayor de turistas que en 2019. El
mercado esta plenamente normalizado y tiene unas cifras record nunca registradas en el mercado
mexicano y centroamericano. Prueba de ello son los turistas mexicano en 2023 y el incremento del gasto
extraordinario con respecto al afio 2019.

Al igual que en 2024, se apuesta por una normalizacidn de las acciones promocionales a lo largo de todo
el afo, tanto las dirigidas al sector profesional como al consumidor final. La fidelizacién de los turistas se
buscara trabajando conjuntamente tanto con los medios de comunicacidn- mejorando la imagen de
Espafia como destino turistico- como con el sector profesional (operadores y agentes).

Acciones

Acciones promocionales para la captacidn del turista de altos ingresos. Jornadas gastrondmicas en un
hotel de lujo de la capital, participaciéon en eventos gastronémicos en Espafia como Madrid Fusién,
partnerships con lineas aéreas como Emirates o turoperadores mexicanos. Jornadas en Centroamérica en
febrero.
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2.2. APOYO A LAS VENTAS

Descripcion

El apoyo a las ventas, que siguen mejorando apoyadas por un peso mexicano todavia fuerte, seguiremos
trabajando con los operadores e intermediarios del sector profesional. Continuaremos nuestra
colaboracién, si surgen oportunidades para ello, con las principales asociaciones del sector (GMA, METRO,
ANAV) y las presentaciones por la geografia mexicana en colaboraciéon con los principales operadores en
acciones conjuntas.

Acciones

La labor de buqueda de encuentros entre la oferta espafiola y la mexicana se completa con acciones
conjuntas ya sefaladas con protagonistas del sector, desde lineas aéreas (Emirates) como operadores y
agencias (Julid Tours).

2.3. CONOCIMIENTO

Descripcidn

Se actualizaran los médulos de mercado de TURESPANA, asi como los estudios de tendencias. El acceso a
fuentes de informacion turistica es fluido en México, con una buena interlocucion con el departamento
de estudios de turismo de la Universidad Andhuac y con la Secretaria de Turismo (SECTUR) del Gobierno
Federal de México.

Acciones

En 2022 se publicéd un estudio sobre el mercado emisor en Centroamérica. No se prevé el encargo de uno
nuevo, considerandose suficientes las fuentes de informacién de las que se dispone en México.
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3. PRIORIDADES POR SEGMENTOS

SEGMENTOS PESO
Vacacional: cultura litoral - “M&M” Mas que Mar 10%
Vacacional: inmersion familiar completa - “FAM” Familia, Arena y Mar 0%

Vacacional: puro vacacional - “SUNNY” Sun, Umbrella & Yummy 0%

Urbano: Premium en ocio y compras - “SUMA” Shopping, Urbano, Moderno y Abierto 25%
Urbano: Puro cultural con gasto - “CULTO” Cultura Total 25%
Naturaleza: desconexion activa - “JOMO” Joy of Missing Out 15%
Interior: ciudades del interior - Roadies 15%
Resto (LGTBI+) 10%
Total 100%

(i) M&M — MAs QUE MAR

Descripcidn

Se buscara la diversificacidn temporal en el litorial mediterraneo a través de productos complementarios.
Aunque el turista mexicano no frecuenta el sol y la playa debido a que ya lo tiene en su pais, intentaremos
alguna accién promocional de estos destinos, aunque de forma complementaria a la playa y en meses que
busquen la desestacionalizacion

Acciones

Plan Valencia en apoyo a esa Comunidad Auténoma tras la DANA. Dos viajes de prensa y una edicién en
México (Orizaba) del Dia Mundial de la Paella. Presencia en la Feria Internacional del Libro de Guadalajara,
la mds importante del mundo en espafiol con Barcelona como ciudad invitada. Jornadas gastrondmicas
con el hotel Majestic de Barcelona.

(ii) FAM — FAMILIA, ARENA Y MAR

Descripcidn

El turista mexicano no es proximo al segmento FAM. Dispone de amplias costas en su propio territorio
(Cancun, Puerto Vallarta y Baja California), por lo que se desplaza a Espafia en familia y pareja por razones
ajenas al sol y playa. Permite diversificar a este visitante por otras zonas geograficas.

Acciones

Este segmento no es prioritario y por tanto no esta prevista la realizacion de acciones dirigidas al mismo.

(iii) SUNNY — SUN, UMBRELLA & YUMMY

10
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Descripcion
Este segmento no es prioritario y por tanto no esta prevista la realizacién de acciones dirigidas al mismo.
Acciones

No hay acciones previstas

(iv) SUMA - SHOPPING, URBANO, MODERNO Y ABIERTO
Descripcidn

Es nuestro principal target, que se acomoda como un guante al perfil del turista mexicano. Madrid,
Barcelona y las grandes ciudades andaluzas son el principal atractivo para un turista mexicano que busca
actividades de ocio de lujo en un ambiente urbano sofisticado. Viajero cosmopolita con una fuerte
motivacion de compras, gastronomia y espectaculos.

Acciones

Numerosas actividades en este segmento. Todas las jornadas inversas (por ejemplo, Navarra) y los viajes
de familiarizacidn se realizaran con el turista con alto poder adquisitivo como objetivo (Madrid, Aragon,
Valencia).

(v) CULTO — CULTURA TOTAL
Descripcidn

Debido a las similitudes entre ambas culturas, el visitante mexicano gusta de visitar nuestros museos y
lugares histéricos, preferiblemente en un ambiente urbano. Asi, debemos potenciar visitas culturales que
vayan mas alld de los grandes museos de Madrid y Barcelona. Se potenciara este segmento que junta al
de SUMA es el mas prioritario para nosotros. Deberan hacerse acciones en el segmento cultural no solo
en las grandes ciudades y en un entorno rural y sostenible medioambientalmente.

Acciones

Cuarta ocasidn en que se muestra la exposicidn Jacobus Gaudet de la Xunta de Galicia, en esta ocasién en
San Luis Potosi. Presentacidon en México del Camino de Santiago. Turismo cultural con la Junta de Castilla
y Ledn.

(vi) JOMO - Joy oF MisSING OuT
Descripcidn

La fuerte presencia de VFR en el mercado emisor mexicano permite que este viajero busque sus raices
familiares en pequefias localidades, especialmente del norte de Espaia (Asturias, Cantabria, Pais Vasco,
Galicia, Castilla y Ledn). Suelen ser viajes familiares en los que se busca desconectar con las grandes
aglomeraciones urbanas de México. Se buscaran lugares menos concurridos y entornos naturales y poco
conocidos.

Acciones

Viajes de prensa con Asturias, Aragon, Santander y Soria.

11
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(vii) ROADIES

Descripcién

Los “itinerarios” seran fundamentales segun lo solicitado en el Marco para la Planificacidn. El turista
mexicano alquila mucho vehiculo sin conductor. Ciudades pequefias, gastronomia y cultura son un
objetivo estratégico para un mercado emisor que ya conoce bien las grandes ciudades.

Acciones

Nuevos itinerarios en las acciones con Navarra (jornadas inversas), Asturias (viaje de prensa), Cantabria
(viaje de prensa) y Aragon (viaje de prensa y de agentes).

12
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4. PRIORIDADES POR PRODUCTOS

PRODUCTOS PESO
Producto 1 Cultural y Ciudad 30%
Producto 2 Naturaleza /Outdoor/Deportes 20%
Producto 3 LGTBI + 15%
Producto 4 Rutas 20%
Resto 15%
Total 100%

Producto 1: Cultural y Ciudad

Descripcidn

La base del turismo mexicano a Espafia. Turismo urbano, cosmopolita que busca compras y gastronomia.
La visita a nuestras principales ciudades Madrid y Barcelona es el principal impulsor del turismo mexicano
a Espafia

Acciones

Acciones con ciudades como Barcelona, Sevilla, Madrid y Valencia. Cultura en la Feria Internacional del
Libro de Guadalajara.

PRODUCTO 2: NATURALEZA/ OUTDOOR/ DEPORTES
Descripcidn

En linea con las prioridades estratégicas de Turespafia se buscardn acciones mas alla de las ciudades en
entornos sostenibles, culturales o de ciudades medias o pequeias.

Acciones

Jornadas inversas en Navarra. Viajes de prensa en Asturias, Cantabria y Aragon.

PrRoDuUCTO 3: LGTBI+
Descripcion

Producto cada dia de mayor relevacia. Se realizard una acciéon promocional con Queer Destinations,
empresa de certificacién lider en su sector y de propiedad hispano mexicana.

Acciones.

Presentacién y workshop en el mes de abril en Ciudad de México.

PRODUCTO 4: RUTAS
Descripcion

Seguiremos potenciando las rutas en tren, el Camino de Santiago y Paradores, al igual que lo hicimos el
ano pasado.

13
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Acciones

Presentaciones en México del Camino de Santiago y d ela Espafia Verde.

14



Plan Anual Operativo 2025 TU RESPANA *O

Marco para la planificaciéon — México CSaNA,

5. PRIORIDADES POR TIPOLOGIA DE DESTINO

TIPOLOGIA DE DESTINO PESO
Destinos vacacionales 5%

Destinos urbanos 40%
Destinos de naturaleza e interior 40%
Resto 15%
Total 100%

DESTINOS VACACIONALES
Descripcidn

Los destinos del litoral mediterrdneo y archipiélagos no son prioritarios como se ha indicado
anteriormente, buscando una mayor diversificacién geografica y estacional.

Acciones

Acciones con Valencia a través del Plan Valencia.

DESTINOS URBANOS

Descripcidn

Sin duda el principal destino de los turistas mexicanos en sus viajes a Europa. Barcelona y Madrid asi como
las principales ciudades de Andalucia. Seguiremos potenciando estos destinos en los segmentos SUMA y
CULTO.

Acciones

Las ciudades tradicionales del viajero mexicano como Madrid, Barcelona o Sevilla se completaran con
otroa destino urbanos menos conocido como Pamplona, Santiago, Oviedo y Santander.

DESTINOS NATURALEZA E INTERIOR
Descripcion

Siguiendo nuestro PEM prorrogado en 2025 intentaremos incrementar las rutas turisticas y los destinos
de naturaleza e interior sostenibles econdmica, social y medioambientalmente.

Acciones

Camino de Santiado, Espafia Verde.

15
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6. ACCIONES EMBLEMATICAS

Acciéon emblematica 1

Titulo: Jornadas Directas de Andalucia en México (actividad 733/2025)
Fecha estimada de realizacion: segunda quincena de octubre de 2025.
Tipo de actividad: Jornadas Directas.

Descripcion: En colaboracidn con Turismo de Andalucia y los patronatos provinciales de turismo de la
region, asi como con los patronatos de turismo de las ciudades mas relevantes (Sevilla, Cérdoba, Granada,
Malaga y Cadiz).

Accion emblematica 2

Titulo: Presentaciones en Centroamérica (Panama, Guatemala, Costa Rica, Honduras y El Salvador).
Actividades 391, 392, 393, 4380y 4381/2025.

Fecha estimada de realizacidn: 17 al 26 de febrero 2015.
Tipo de actividad: Presentaciones a agentes.

Descripcion: Realizadas por la OET de forma directa en Costa Rica y en colaboracion de dos operadores
espafioles en el resto.

16
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7. PLAN INICIAL DE ACTIVIDADES

Para el afio 2025, se ha planificado la ejecucién de las siguientes actividades, lideradas por las Consejerias

de Turismo en coordinacién con empresas y destinos del sector turistico espafiol.

POSICIONAMIENTO O REPOSICIONAMIENTO

EVENTOS AL PUBLICO FINAL

CAMPANAS LOCALES
Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Espafia como destino gastrondmico Gastronomia SUMA
México Exposicidn - lacobus Gaudet T. religioso Roadies
ACCIONES CON MEDIOS DE COMUNICACION Y OTROS PRESCIPTORES
VIAJE DE PRENSA
Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Viaje de prensa - Asturias Naturaleza JOMO
Festivales y
México Viaje de prensa - Festival de Teatro Clasico de Mérida espectdculos CULTO
Viaje de prensa - Zaragoza Capital Mundial de la
México Garnacha y Gastronomia Unica de Teruel T. urbano CULTO
México Viaje de prensa - Valencia y Mediterraneo Arte y cultura FAM
México Viaje de Prensa - Santander, Cultural y Gastronomia Arte y cultura Otros
México Viaje de prensa - Congreso Soria Gastrondmica Gastronomia Roadies
México Viaje de prensa - Madrid Fusién 2025 Gastronomia CULTO
México Viaje de Prensa - Valencia urbana T. urbano SUMA

REUNIONES Y PRESENTACIONES

17




Plan Anual Operativo 2025
Marco para la planificacion — México

. ¥
TURESPANA @

Mercado Actividad Producto principal Segmento
México World Paella Day Gastronomia SUMA
México Presentacion - Spain Designed for Feeling Global Espafia Global segmentos

DOSSIERES DE PRENSA Y OTRO MATERIAL

Mercado

Actividad

Producto principal

Segmento

México
Costa Rica
Honduras
Guatemala

El Salvador

Articulos publcados con apoyo de la OET

Global Espafia

Global segmentos

México
Costa Rica
Honduras
Guatemala

El Salvador

Envio de notas de prensa y difusién de otros materiales

informativos.

Global Espafia

Global segmentos

PATROCINIOS

PATROCINIO EVENTOS Y PREMIOS

Mercado Actividad Producto principal Segmento
Concurso Nacional de Pinchos y Tapas México - Concurso
México de Tapas de las Américas Gastronomia Roadies
México Vallarta Nayarit Gastrondmica Gastronomia Roadies

CAPTACION Y FIDELIZACION DE TURISTAS

MARKETING ON-LINE

CAMPANAS EN MEDIOS PROPIOS

18
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Mercado Actividad Producto principal

Segmento

México Campania en redes sociales - Spain Designed for Feeling Global Espafia

CULTO

México
Costa Rica
Honduras
Guatemala

El Salvador Newsletter B2B Global Espafia

Global segmentos

México
Costa Rica
Honduras

El Salvador Newsletter B2C Global Espafia

Global segmentos

México
Costa Rica
Honduras

Guatemala

El Salvador Gestion portal tourspain.es Global Espafia

Global segmentos

APOYO A LAS VENTAS

ACCIONES CON AGENTES DE VIAJES Y/O EMPRESAS

JORNADAS DIRECTAS

Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Jornadas Directas-Andalucia Arte y cultura CULTO
JORNADAS INVERSAS
Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Jornadas inversas - Navarra Premium T. urbano Roadies
México Jornadas Inversas-Espafia Verde Naturaleza SUMA

19
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VIAJE DE AGENTES

Mercado Actividad Producto principal Segmento
Viaje de agentes - Rutas del Vino Méntrida-Toledo y La
México Mancha Enoturismo Roadies
México Viaje de agentes - Ayuntamiento de Cérdoba Artey cultura CULTO
México Viaje de agentes - Aragon Arte y cultura Global segmentos

PRESENTACIONES A AGENTES

Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Presentacion - Espafia como destino LGTBI+ T. urbano LGTBI+
México Presentaciones en México-Camino de Santiago Itinerarios Roadies
México Madrid 7 estrellas T. compras CULTO
México Presentacion - linea aérea Emirates T. urbano SUMA
México Presentacion - Spain is Excellence T. urbano SUMA
México Presentacién - Madrid y Sevilla T. urbano SUMA

PARTICIPACION EN ACCIONES ORGANIZADAS POR OPERADORES

Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Encuentro Profesional de Turismo (EPTUR) Arte y cultura SUMA
México Accidn conjunta - Julid Tours T. urbano CULTO

PATROCINIO EVENTOS PROFESIONALES
Mercado Actividad Producto principal Segmento
Seminarios y
México Jornadas inversas - Forever Wedding Summit Congresos Otros
APOYO EVENTOS EN ESPANA
Mercado Actividad Producto principal Segmento
Seminarios y

México Jornadas Directas - MICE Madrid Convention Bureau Congresos Otros

México AR PA Turismo Cultural & Intur Arte y cultura CULTO
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CONOCIMIENTO

CONOCIMIENTO

REALIZACION DE ESTUDIOS

Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Estudio de mercado de México Global Espafia Global segmentos
México Informe de tendencias México - Primavera 2025 Global Espafia Global segmentos
México Informe de tendencias México - Otofio 2025 Global Espafia Global segmentos

RESTO

CONFERENCIAS/SEMINARIOS

ASISTENCIA
Mercado Actividad Producto principal Segmento
México Tianguis Turisitico - Tijuana Global Espaia Global segmentos

CREACION Y DISTRIBUCION DE MATERIAL TURISTICO

DISTRIBUCION

Mercado Actividad Producto principal Segmento

México
Costa Rica
Panamad
Honduras
Nicaragua
Guatemala

El Salvador Distribucion de material Global Espaia Sin segmento
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PARTICIPACION DE ENTIDADES

CUOTAS SOCIOS

Mercado Actividad

Producto principal

Segmento

México Cuota Anual Metro

Global Espafia

Sin segmento
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